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記入日：２０　　年　　月　　日
＜登録者情報＞
	企業名
	
	担当者
	

	電話番号
	
	担当者
メール
	

	住所
	
	ＨＰ
	


※ホームページに掲載されません
＜商品情報＞
	商品名
	

	企画・狙い
	

	商品説明
	


写真を３点ほど提供ください
商品紹介するサイト・動画・ＰＤＦなどがあればご記入ください。ホームページに掲載します。


＜ＵＤ商品ＰＲ情報＞
	大項目/基本要件
	小項目
	該当
	ＰＲコメント

	１．接しやすさ

	1-1　誰でも公平に利用できる
	
	

	
	1-2　使い方が簡単で、すぐわかる
	
	

	
	1-3　必要な情報がすぐに理解できる
	
	

	
	1-4　使いやすい大きさや広さが確保されている
	
	

	２．使い勝手
	2-1　さまざまな使い方ができる
	
	

	
	2-2　無理な姿勢を取ることなく、少ない力でも楽に使用できる
	
	

	３．安全性
	３－１　うっかりミスが危険につながらないデザインになっている
	
	

	
	3-2　人体に害がない
	
	

	４．価格妥当性
	4-1　価格が適正である
	
	

	５．地域適応性
	5-1　地域の特性に適応している
	
	

	６．リサイクル性
	6-1　繰り返し使えるか
	
	








ＵＤ商品ＰＲの視点（ポイント）
	UD基本要件
	人に優しいポイント
	NO
	チェック項目
	ガイドライン

	Ⅰ.接しやすさ
	誰でも公平に利用できる
	1
	誰もが平等に使えるよう配慮されている
	・誰でも同じ方法で使える　　　　　　　　　　　　　　　
・同じ方法で使えない場合は同等の選択肢がある

	
	
	2
	差別感や不公平さを感じない
	・見た目が同じ　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・使い方等で他人と比較した場合に違和感がない

	
	
	3
	プライバシーが守られ、不安や引け目を感じない
	・周囲からの視線を気にせず安心して使える

	
	使い方が簡単で、すぐわかる
	4
	複雑すぎず直感的に使うことができる
	・使い手に不安や疑問、誤解を生じさせない　　　　　　
・誰でも直感的に使い方がわかる

	
	
	5
	操作手順がわかりやすい
	・操作のための情報が整理されている　　　　　　　　　　　
・用語が誰にでも理解できる

	
	必要な情報がすぐに理解できる
	6
	情報の伝達手段が複数用意されている
	・文字、絵、手触り、など異なる方法で情報を伝えている　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・目や耳の不自由な人にも情報が伝わる

	
	
	7
	必要な情報がわかりやすく整理されている
	・重要な情報は強調されわかりやすい　　　　　　　　　　
・配置、色、形、が工夫されわかりやすい

	
	使いやすい大きさや広さが確保されている
	8
	使いやすい広さや大きさになっている
	・操作する場所に楽に近づける　　　　　　　　　　　　　
・操作するのに十分な広さや高さが確保されている　　　
・いろいろな姿勢で使える

	
	
	9
	様々な体格の人が使える
	・子供でも大人でも、やせている人でも太っている人でも使える

	
	
	10
	介助者が必要な場合、一緒に使える
	・介助しやすい広さになっている　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・介助者がそばにいても使える

	
	
	11
	運びやすく、しまいやすい
	・使用するための運搬、収納、保管がしやすい

	Ⅱ.使い勝手
	さまざまな使い方ができる
	12
	使い方が選べる
	・使い手の自由な意志で使える　　　　　　　　　　　　
　・使い手の自由な意志で使い方が選択できる

	
	
	13
	利き手を選ばない
	・右利きの人でも、左利きの人でも使える　　　　　　　　
・利き目、利き耳、利き足を問わず使える

	
	
	14
	使い手の使いやすいペースにあわせることができる
	・使用しやすい速度で使える　　　　　　　　　　　　　　　
・急いでいても正確に使える

	
	
	15
	環境が変わっても使える
	・屋内でも、屋外でも使える　　　　　　　　　　　　　　　
・暗くても、騒々しくても使える

	
	無理な姿勢を取ることなく、少ない力でも楽に使用できる
	16
	自然な姿勢で使える
	・さまざまな使い手が自然な姿勢で使える

	
	
	17
	余分な力を入れなくても使える
	・体に負担を感じない　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・慣れた力で自由快適に使える

	
	
	18
	無駄な動作を繰り返さない
	・使う上で、無意味な動作を繰り返さなくてすむ　　　　　　　　　　
・必要な反復動作がストレスにならない

	
	
	19
	長く使っても疲れない
	・無理な姿勢の連続、同じ姿勢の保持の負担を感じない　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・身体的負担がかかる動作の時間が短い

	Ⅲ.安全性
	うっかりミスが危険につながらないデザインになっている
	20
	うっかりミスを防ぐ工夫がなされている
	・どのような使い方をしてもミスが起こりにくい　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・ミスに事前に気づくことができる

	
	
	21
	ミスしても危険につながらない工夫がなされている
	・ミスがあった時に分かる(警告・停止)　　　　　　　　　　　　　
・ミスしても安全が確保される

	
	
	22
	ミスしても簡単に元に戻せる仕様となっている
	・ミスしても簡単に元に戻せる

	
	人体に害がない
	23
	人体に有害な物質を使用していない
	・毒性がない　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・アレルギーを起こさない

	Ⅳ.価格妥当性
	価格が適正である
	24
	使い手が納得できる価格である
	・価格が性能や品質に見合っている　　　　　　　　　　　
・多くの人が入手できる価格になっている　　　　　　　　　
・ランニングコスト、廃棄費用が少ない

	
	
	25
	作り手の適正利潤が確保できる
	・使い手の意見が反映され、マーケット調査等の裏付けがある　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
・必要機能が明確になっていて、コスト低減のための検討がなされいる

	Ⅴ.地域適応性
	地域の特性に適応している
	26
	地域(信州)ならではの視点・工夫がある
	・地域の文化や慣習に対応している　　　　　　　　　　　　　　　
・地域の産業に強みを活かしている

	Ⅵ.リサイクル性
	再生し繰り返し使える
	27
	再利用ができる
	・再生利用や再資源化ができる。


ＵＤ商品ＰＲ情報シート記入時の視点としてご活用ください
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